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РОЗРОБКА КОНЦЕПЦІЇ ЗОВНІШНЬОЇ РЕКЛАМИ  

ЯК ЕЛЕМЕНТА БРЕНДИНГУ МІСТА ПІВДЕННОУКРАЇНСЬК 

 

Сьогодні спостерігається глобальний тренд на розробку візуальної айдентики та рекла-

мних банерів для розвитку туристичного сегменту міст. У сучасних умовах розвитку туристи-

чної галузі візуальна комунікація та зовнішня реклама набувають особливої значущості, оскі-

льки саме вони формують перше враження та впливають на вибір потенційного туриста.  

Актуальність роботи зумовлена необхідністю оновлення візуального простору міста Пі-

вденноукраїнськ, очищення його від застарілих естетичних впливів та формування сучасної 

української ідентичності через засоби графічного та мультимедійного дизайну. Одним із таких 

інструментів є туристичні банери як елемент зовнішньої та цифрової реклами, що поєднує ін-

формаційну насиченість із візуальною привабливістю. 

Метою роботи є аналіз принципів створення ефективних засобів візуальної комунікації, 

дослідження основних визначних пам’яток міста та пропозицій дизайнерських рішень для ре-

кламних носіїв міста Південноукраїнськ, що відповідатимуть сучасним вимогам урбаністики 

та естетики. 

На сьогодні туристичний ринок перенасичений. Виділитися бренду допоможуть нестан-

дартні дизайнерські підходи, використання національних орнаментів або візуальних посилань 

на природу та архітектуру регіону.  

Туристичний банер є різновидом рекламного носія, спрямованого на формування пози-

тивного іміджу території та стимулювання інтересу до її відвідування. Він може функціону-

вати як у фізичному просторі (зовнішня реклама, білборди, сітілайти, стенди), так і в цифро-

вому середовищі (веб-банери, соціальні мережі, туристичні портали). 

Перш ніж приступити до розробки туристичних банерів, необхідно дослідити потенціал 

регіону в розвитку туризму. Місто Південноукраїнськ має значний природний, культурний і 

ландшафтний потенціал, проте його туристичний образ недостатньо систематизований у візу-

альному просторі. Саме тому дослідження основних напрямів туризму для цього міста є важ-

ливим кроком у формуванні цілісної айдентики та просуванні території на регіональному та 

національному рівнях.  

Згідно з дослідженнями М. Драгичевич-Шешич та Б. Стойковича [1], культурний туризм 

класифікується за чотирма основними напрямами: історичний, географічний, культурологіч-

ний та екотуризм. На основі проведеного аналізу було визначено актуальні ресурси для роз-

витку кожного з цих видів у місті Південноукраїнськ. Розглянемо кожен напрям більш дета-

льно: 

1. Історичний напрям туризму можна організувати у регіоні, враховуючи глибоке коза-

цьке коріння, безпосередньо пов’язане з територією Гарду – адміністративного центру Бугога-

рдівської паланки Війська Запорізького. Це підґрунтя дозволяє впроваджувати історичні екс-

курсії, тематичні фестивалі та заходи, що актуалізують національну пам'ять. 

2. Географічний напрям туризму базується на унікальних геоморфологічних 
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особливостях місцевості. Пороги та скелі Південного Бугу є ідеальним майданчиком для ак-

тивного і спортивного туризму: рафтингу, каякінгу, скелелазінню та трекінгу. Такий вид ак-

тивності формує динамічний імідж міста та є більш привабливим для молоді. Також сюди мо-

жна включити дослідження місцевої урбаністики та енергетичних об’єктів як індустріальних 

символів міста. 

3. Культурологічний напрям туризму охоплює відвідування територій з метою віднов-

лення фізичного та ментального стану, а також пізнання місцевої культури. У контексті міста 

Південноукраїнськ це реалізується через рекреаційний потенціал ландшафтів (чисте повітря, 

водні ресурси) та можливості для арт-резиденцій чи культурного відпочинку поза межами ве-

ликих мегаполісів. 

4. Напрям екотуризму враховує об’єкти найпотужнішого ресурсу регіону. Такими 

об’єктами є Національний природний парк «Бузький Гард» та ландшафтний парк «Гранітно-

степове Побужжя», а також каньйони річки Південний Буг, скельні масиви та унікальні по-

роги, що створюють базу для розвитку фототуризму, кемпінгу, екопросвітницьких маршрутів 

та спостереження за рідкісною флорою і фауною. 

Отже, для створення туристичного банера необхідно визначити ключові візуальні домі-

нанти міста. Це можуть бути скелі Бузького Гарду, панорами Південного Бугу, захід сонця над 

каньйоном, гранітні виступи та степові простори, урбаністичні панорами міста, енергетичні 

об’єкти як індустріальний символ. 

Дизайн туристичних банерів є складним багаторівневим процесом, що поєднує естетику, 

маркетинг, психологію сприйняття та територіальний брендинг. Туристичний банер має осо-

бливу специфіку – він продає враження, атмосферу й досвід, а не матеріальний продукт. Його 

перевагами є швидкість комунікації, візуальна виразність, універсальність та здатність фор-

мувати довготривалий імідж території. Саме тому туристичні банери залишаються одним із 

найефективніших інструментів просування міста в умовах сучасного інформаційного середо-

вища (Табл. 1). 
Таблиця 1 

Порівняння ефективності рекламних форматів 

Формат Характеристика Обмеження 

Відеореклама емоційна, динамічна потребує час для перегляду 

Буклет інформативна обмежене охоплення 

Сайт детальна потребує активної дії користувача 

Туристичний банер миттєва, емоційна потребує чіткої концентрації 

 

Туристичний банер повинен включати: візуальну домінанту (панорамне фото або стилі-

зована графіка), назву міста (ПІВДЕННОУКРАЇНСЬК), слоган, додаткову інформацію (сайт, 

QR-код, логотип громади). Композиція може бути: горизонтальною (для зовнішньої реклами) 

та адаптивною (для digital-банерів). Можливе використання таких графічних елементів як сти-

лізовані контури скель, хвилясті лінії річки та абстрактні форми, що нагадують пороги. Це 

створить впізнаваний візуальний мотив. 

Отже, проведене дослідження встановило переваги туристичного банера як засобу візу-

альної комунікації, що має низку переваг порівняно з іншими видами реклами, позитив розви-

тку туризму, напрями його розвитку в місті Південноукраїнськ. Проаналізовано поєднання 

природних ресурсів, культурної спадщини та сучасного енергетичного комплексу як окремих 

елементів дизайну та обґрунтовано важливості використання їх як основи для створення рек-

ламних банерів. 
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